KURZINFO:

Mehr Kreativität für die Gastronomie, um aus dem Tal der Tränen wieder heraus zu kommen! Ein neues Buch zeigt, wie das gehen könnte!

Der Chef der Wiener Werbeagentur IDEENMANUFAKTUR und vielfache Buchautor Alois Gmeiner, fordert konsequent „mehr Kreativität und neue Ideen“ für den gesamten Tourismusbereich. Nicht nur in der Werbung – „denn Werbung ist nur das Schlagobershäubchen ganz am Ende des Marketingprozesses“. Schon bei der Konzeption und der Gestaltung des Gastro-, Hotel-, oder Tourismuskonzeptes fordert Gmeiner viel mehr Gehirnschmalz von den Gastronomen. Die hohe Auslastung von Themenhotel zeigt, das der moderne Konsument Neues und Ausgefallenes sucht. Das neue Buch von A. Gmeiner HOTEL KREATIV präsentiert 333 kreative Hotelkonzepte aus aller Welt. Vom Schlagerhotel über das Heuhotel bis zum Love-Hotel ist alles dabei, was der kreativen Seele gut tut. Auch noch nicht umgesetzte Idee bietet Gmeiner interessierten Lesern – oder kennen Sie ein SOUND OF MUSIC HOTEL in Salzburg? Na eben! Gmeiner bietet auch Brainstorming-Seminare zu diesem Buch an. Infos: www.ideenmanufaktur.info 
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Buchtitel: 

HOTEL KREATIV
Untertitel: 
333 kreative Hotel- und Gastrokonzepte aus Las Vegas und dem Rest der Welt. 

Umfang: 

Taschenbuch  260 Seiten

Inhalt: 
Die eminente Wichtigkeit von „neuen Ideen“ und „innovativen Hotel- und Gastrokonzepten“ für die Zukunft ist vielen Unternehmern klar – aber wie könnten diese Ideen konkret aussehen? Was ist machbar? Ein neues Buch gibt dem Gehirn von gestandenen Touristikern den entscheidenden Anstoß für eigene kreative Höhenflüge. Das Ziel: ungewöhnlicher -  interessanter – witziger –und in jedem Fall „ANDERS ALS DIE ANDEREN!“

Auf 260 Seiten gibt „Hotel Kreativ“ darüber Auskunft, was in der Welt der Hotellerie und Gastronomie alles möglich ist und bereits umgesetzt wurde.  Das Buch präsentiert 333 kreative und ungewöhnliche Ideen aus der ganzen Welt um das eigenen Brainstorming in Gang zu bringen.

Das Buch präsentiert auch eine kurze Einführung in die Ideenfindungsprozesse bzw. ins Brainstorming. Weiters Fragebogen zur Analyse der eigenen Unternehmerpersönlichkeit, damit ein „introvertierter Gastronom“ kein z.B.: „Ballermann-Bar“ eröffnet. 


Schließlich werden viele Konzeptbeschreibungen von bestehenden oder auch nur innovativen „Geistesblitzen“ für Hotel- u. Gastrounternehmer präsentiert, die sich überleben, das eigene Unternehmen zu renovieren, oder neu zu positionieren. Dabei werden weltweit Hotels und innovative Konzepte vorgestellt und deren einfache und simple Adaptionsmöglichkeiten auf deutsche, österreichische, und schweizer Verhältnisse. 

Einzelne Hotel- und Restaurantkonzepte werden kurz (auf 1 – 3 Seiten) vorgestellt und deren Erfolgschancen auf dem Markt bewertet. 

Ebenfalls werden dabei die Kosten und das persönliche Engagement des Eigentümers bewertet und unter die Lupe genommen. Denn nicht jedes Event- oder Gastrosystem passt zu den verschiedenen Unternehmertypen.   Einfache Piktogramme zeigen, wie teuer  die Projektumsetzung bewertet wird, bzw. wie hoch das emotionale Engagement des Unternehmers sein sollte, um das Projekt zu Erfolg zu bringen!

Weiters werden auch sofort Ideen für die Marketingkonzeption und die werbliche bzw. PR-Umsetzung der präsentierten Ideen gegeben. 

Wichtig! Bei diesen Ideen sollen in keinem Fall regionale Gegeben-heiten außer Acht gelassen werden oder gigantomanische und damit unrealisierbare Luftschlösser präsentiert werden. 

Denn genau das soll dem Leser vermittelt werden. 

Du kannst etwas mit Ideen bewegen - AUCH OHNE VIEL BUDGET.
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Zielgruppen: 
Das Buch richtet sich an Hunderttausende Unternehmer und Marketingverantwortliche in Deutschland, Österreich und der Schweiz aus den Bereichen: 

Hotel: Hotels, Motels, Pensionen, Ferienclubs, etc.

Gastronomie: Restaurants, Buffets, Fast-Food, Café, Eventgastronomen

Tourismus: Manager und Tourismusverantwortliche in D, Ö, CH,  

Aber auch: Unternehmensberater, Architekten, Werbeagenturen, etc die auf den Tourismusbereich spezialisiert sind und beratend tätig sind. 

DER AUTOR: 
° Alois Gmeiner ist mehrfacher Sachbuchautor im Bereich Werbung (Das Low Budget Werbe 1x1). 


° Alois Gmeiner ist Autor beim Hotelmagazin FM 


° Alois Gmeiner war Juror beim FM Gastro-Innovationspreis 2003 

PRESSE-SERVICE:
Der Autor Alois Gmeiner ist gerne bereit für Fachmedien einen Fachartikel über Kreativität und Ideenfindung in der Gastronomie und im Tourismus zu verfassen – oder ein Interview zu geben – bitte informieren Sie sich: 

PRESSE KONTAKT: 


Alois Gmeiner / IDEENMANUFAKTUR 

Tel./Fax: +43/ 1/33 20 234

Handy: +43/ 699/133 20 234 

e-Mail: ideenmanufaktur@chello.at  







www.ideenmanufaktur.info
