QUERGEDACHT - LEICHT GEMACHT! 

II.
„Umbau, Ausbau, Neuadaptierung – was das kostet?!“ Falsch, mit dieser Kolumne möchte ich allen Hotelliers und Gastronomen beweisen, das eigentlich hauptsächlich die Idee zählt, um Neues und Ungewöhnliches zu schaffen. Ich hatte mich bereits seit Jahren mit der Grundidee zum Buch HOTEL KREATIV befasst, aber es fehlte die Initialzündung. Eine Nacht in einem tristen Autobahnhotel zwischen Bremen und Köln, gab dann den Ausschlag für das wecken meiner literarischen Energie. 

Kaum zu glauben, was eine Nacht in einem Hotel oftmals für interessante Auswirkungen haben kann. In meinem Fall war es die erste Low Budget Hotelidee für mein Buch HOTEL KREATIV (bei www.amazon.at) . Es war ein Herbsttag vor 2 Jahren, ich war gerade auf dem Rückweg von einem Werbeseminar, das ich in Bremen gehalten hatte. Gegen 22 Uhr mitten auf der Autobahn – die Augen werden schwer und immer schwerer – es hilft nix, runter von der Autobahn und fix irgendein Hotel für die Nacht suchen. Das Hotel war etwas abseits gelegen und hatte mindestens 20 bis 30 Zimmern. Deutsch sauber – aber absolut lieblos. Kein TV-Gerät, nicht einmal ein Radio im Zimmer. Mir wurde schlagartig klar, warum so viele Vertreter, die tage- und wochenlang durch die Lande fahren und gezwungen sind in solchen Hotels zu übernachten, Alkoholprobleme haben – es war einfach nur deprimierend. Ich lag also in dieser Nacht im Bett und fragte mich, ob man aus diesem Hotel mit wenig Aufwand etwas Interessantes und Kreatives zaubern könnte. Ich machte es mir zusätzlich schwerer, indem ich mir die Aufgabe stellte, ohne teuren Umbau, ohne Infrastrukturwechsel, ohne großes Budget auszukommen. Die grauen Zellen rotierten. Die Antwort kam überraschend  schnell. Was deprimierte mich in dieser Absteige am meisten – natürlich, diese kalten weißen Wände. Und genau das war ein Lösungsansatz. Ich würde jedes Zimmer in einer anderen Farbe streichen und die Gänge in Regenbögen verwandeln. Heureka – so simpel und doch so effizient. Selbst wenn ich die alten, abgewohnten Möbel behalten müsste, wäre das kein Problem, denn ich würde auch diese bunt lackieren. Jedes Zimmer in einer anderen Farbe –  und selbstverständlich das ganze Zimmer einheitlich in einer einzigen Farbe - Wände, Vorhänge, Möbel – bis hin zu Bettwäsche – Rot, Gelb, Blau, Grün, FERTIG! 

Mehr müsste nicht getan werden, um aus diesem Haus ein interessantes „Low-Budget-Hotel“ zu machen, das mit Sicherheit auch in einschlägigen Reisebüchern und Magazinen Aufnahme als Geheimtipp finden würde. Farbe ... das ist alles!!! Und ein Name war auch schnell gefunden – RAINBOW HOTEL. 

Die exklusivere Variante – das GOLD HOTEL!

Auch eine Idee, die noch nicht umgesetzt wurde und in meinem Buch HOTEL KREATIV nachzulesen ist. Ein Hotel das durchgehend in Gold ausgestattet wird. Goldfarbe an den Wänden (oder je nach Budget natürlich auch Blattgold), bis hin zu Blattgoldverzierungen auf den Speisen. Die Kosten für diese Vergoldungen sind bezahlbar – der Erfolg in einschlägigen Reise- und Modemagazinen ist dagegen – unbezahlbar!

Und da ich ja auch „Werbefachmann“ bin, kommt bei diesen Hotelideen noch einiges an Vorteilen hinzu, die für Unternehmer nicht zu verachten sind. 

Gute Ideen bringen Sie in die Medien!

Wie das? Ganz einfach! Wie schon erwähnt, ist ein ungewöhnliches Hotel- oder Gastro-konzept eine perfekte Möglichkeit, um PR also Pressearbeit zu betreiben. Ein „normales“ 08/15 Hotel hat es da bedeutend schwieriger in die Presse zu kommen. Wenn ich aber etwas außergewöhnliches zu berichten habe, dann gelingt sogar einem kleinen Hotel der Weg in die Reisezeitschriften oder auch in elitäre Modezeitschriften, die in jeder Ausgabe über neue und „hippe“ Locations berichten. Ideen sind der Schlüssel. Also haben Sie mit einigen Eimern Farbe und ein wenig Kreativität bereits mehr erreicht, als mit viel Werbebudget. 

Gute Ideen sparen enormes Werbegeld!

Der nächste große Vorteil – Sie haben in der Werbung tatsächlich etwas „Neues“ zu berichten und können damit auch die Reisebüros auf sich aufmerksam machen. Das 100ste „nett eingerichtete Hotel, das allen Wünschen gerecht wird“, ist nichts gegen Ihr buntes Rainbow-Hotel, das sofort ein Lächeln auf alle Gesichter zaubern wird, die davon das erste mal hören, oder davon lesen. Und stellen Sie sich bitte einmal das Hausprospekt dieses Hotels vor – woooowww eine Lust darin zu blättern und eine Freude für jeden Grafiker oder jede Werbeagentur, die diese Hotelidee werblich umzusetzen hat. Und jetzt stellen Sie sich einen Messestand für dieses Hotel vor – mein Vorschlag – eine Koje komplett in GRÜN oder GELB. Da haben auch große Konkurrenten mit 100m2 Ständen keine Chance. 

Einige Links zu Hotels, die die Farbidee bereits in der ein oder anderen Form aufgegriffen haben (allerdings noch nicht so konsequent umgesetzt wie beim Rainbow-Hotel).

www.nippler.de
www.restaurantdekas.nl
www.hotelkreativ.de

Hier wollen wir neue Hotel- und Gastrokonzepte sammeln

und kurz beschreiben. Auch Ihre Ideen und Entdeckungen sind

gefragt. Also schauen Sie von Zeit zu Zeit mal rein!

Ach ja, sollten Sie diese Rainbow-Hotelidee übernehmen wollen, dann laden Sie mich zur Eröffnung ein – ich komme bestimmt!!

Alois Gmeiner ist Werbefachmann und mehrfacher Sachbuchautor. 

Aktuell: HOTEL KREATIV! 

333 kreative Hotelideen aus Las Vegas und dem Rest der Welt! 

Anfragen an den Autor: www.ideenmanufaktur.info e-mail: ideenmanufaktur@chello.at
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